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1. PROJE KUNYESI
Projenin Baghgi: Projenin tam adi/baghdi yazilir. Ornek Baslik: Psikolojik Destek

Proje Alani: Bitirme projesi uygulama alanlari bélimuinde yer alan proje turlerinden biri

belirtiimelidir. Ornegin; fotograf projesi, arayiiz tasarimi projesi...

Hazirlayan Ogrenci: Hazirlayan égrencinin adi-soyadi ve égrenci numarasi
Danisman Ogretim Elemani: Danisman égretim elemaninin titri ve adi

Proje Donemi: 2020-2021 Bahar Yariyili

Teknik Arag Listesi: Kullanilan teknik araglar ve yazilimlar bu bolime yazilabilir.

*Yukaridaki maddelere ek olarak proje 6zelinde acgiklanmasina ihtiya¢ duyulan paydaslar,

finansman gibi maddeler eklenebilir.
2. PROJE KONUSU VE AMACI

Projenin secilme nedeni, erismek istedigi ama¢ ve konusu bu boélimde detayl olarak

sunulmahdir.
3. ALAN ARASTIRMASI

Alan arastirmasina literatlir taramasi ve/veya birincil arastirma yéntemi sonuglari ile baglanir.
Bunlar asagida tarif edildigi gibi dipnot ve kaynakca bilgileri ile sunulmalidir. Literatir
taramasinda konuyla ilgili kitaplar, sureli yayinlar, tezler, érnek teskil edecek dnceki ¢alismalar
arastirilabilir. Ogrenciler literatlr taramasina ek olarak kendi uygulayacaklari anket, inceleme,

roportaj, gézlem vb. birincil arastirmalari da gergeklestirerek projelerine amag tayin edebilirler.

Uyari: Proje dosyasinda yer almasi istenen ve yukarida belirtilen bagliklarin agiklamalari en az
iki paragraftan olusmasi ve proje konusunu ve igerigini zenginlegtiren detayh ve bilgilendirici

bilgiler yer almaldir.
3.1.  Yazim Kurallar::

Proje yazili metinleri, MS Word ya da benzer kelime islemci programlarda hazirlanarak teslim

edilmelidir. A4 kagit boyutu tercih edilmelidir.

Yazi karakteri olarak Arial kullaniimali ve 1.5 satir arahigi birakilmahdir. Ana bagliklar bold/kalin
ve buyuk harflerle 12 punto; alt bagliklar ise bold/kalin ve ki¢uk harflerle 11 punto yazilacaktir.

Gdvde metinleri ise normal 11 punto olacaktir. Paragraf arasinda 6 pt bosluk birakilacaktir.



Sayfanin sol kisminda 3 cm, sag ve Ust kisminda 2,5 cm, alt kisminda ise 2 cm bosluk
birakilacaktir. Sayfalar numaralandiriimali ve icindekiler sayfasi hazirlanmaldir. igindekiler
sayfasli icin ana basliklar ve alt bagsliklar ‘baslik 1’ ve ‘baslik 2’ olarak tanimlanmali, sayfa

numarasi verilmeli ve otomatik olarak giincellenmelidir.

Bu dosyanin formati yukaridaki aciklamalara goére diizenlenmistir. Proje dosyanizi bu format

Uzerinde hazirlayarak I. Ara sinavda teslim edebilirsiniz.
3.2. Dipnot Kurallan

Dipnot: Metin ici dipnot gosterme yéntemiyle yapilacaktir. Aynen alinti yapildi§i durumlarda
kullanilir. Alinti tirnak igcinde verilmelidir. Amag, alintinin yapildig1 kaynagin bilgilerini vermektir.
Yazarin soyadi, eserin yayimlanma yili, sayfa numarasi siralanarak bunlar agagidaki rnekte

oldugu gibi parantez icinde alintinin ardina eklenir.
Ornek: “...” (Karasar, 2001, s.25).
3.3.  Kaynakga Kurallari

Kaynakg¢a: Raporun sonunda, kullanilan kaynaklarin siralanmasi iglemidir. Yararlanilan
kaynaklar alfabetik siraya goére dizilirler. Yazarin soyadi, eserin yayimlanma yil, eserin adi,
yayimlayan kurum ya da yayinevi bilgilerini icinde barindirir. Kaynakca da yeteri sayida kaynak

bulunmalidir.

Ornek: Karasar, Sahin. (2001) Televizyon Programciligi: Yayin Planlama. Ankara: Gazi

Universitesi Basimevi.

Alan arastirmasinin niteligi ve derinligi proje alanina ve konusuna goére degisiklik gosterir.
Bununla birlikte alan aragtirmasinin 6grencinin konu hakkinda yeterli bilgi birikimine sahip
oldugunu ve dolayisiyla projede benimsedigi yaklagsim ve kullandigi teknik Usluplari bu bilgi

birikimi temelinde gelistirdigini gosterir.
4. SWOT VE REKABET ANALIZi

Bu bdlimde SWOT analizi, rekabet analizi (6nceki ya da mevcut rakip projelerin analizi) yer

almalidir.

5. PROJENIN HEDEF KIiTLESi, MESAJ VE MEDYA STRATEJISI

Projenin hedef kitlesi bir iletisim tasarimi projesinin kime ydnelik hazirlandigin aciklamaktadir.
Mesaj stratejisi hedef kitleye ne sbylenecegdini; medya stratejisi ise nerede séylenecegini
ortaya koymaktadir. Hedef kitleyi birkag kelime ile tanimlamanin yani sira hazirlanacak iletisim
tasarimi projesine yon verecek yasam tarzi, medya tuketim aligkanhklari, tutumlari vb.
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aciklanabilir. Ornegin, ilkokul dénemi cocuk kitaplari projesinde cocuklarda gérsel algi, dikkat
suresi vb. unsurlar acgiklanabilir.

Mesaj stratejisi, iletisim tasarimi GrGninin neyi nasil sdyleyecegini ortaya koymaktadir.
Tasarimda kullanilan goérsel ve dilsel mesajlarin ve mesaji aktarmada kullanilan Uslubun
aciklandigi bélimdir. Ornegin, afis tasarimi projesinde kullanilan gorsel ve dilsel iletilerin
tanimi ve mesaiji yaratici, etkili bir bicimde aktarmaya yarayacak mizah, korku vb. ¢ekiciliklerin
aciklamasi bu bélimde yapilabilir. Medya stratejisi mesajin nerede yer alacagini agiklayan
bolimdur. Kullanilan iletisim araclari mesajin igerigini ve teknik niteliklerini belirler ya da bunlar

tarafindan belirlenir.
6. FAALIYET VE MEDYA PLANI

Projenin kurguladigi faaliyetlerin ve medya planlamasinin detaylarini agiklayan boélimddr.

Uygun proje turlerinde yillik takvim ve faaliyetleri gdsteren ¢apraz tablo hazirlanabilir.

MEDYA  PLANI

AY KASIM ARALIK OCAK SUBAT MART NISAN MAYIS
HAFTA 1 2 3 4 |1(2|3|4|1|2|3|(4|2|2[3|4(2([2|3|4]|2[2(3]|4|1]|2|3|4
GUN 6 7 13 14 20 21 27|28 18 26
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DERGI

COSMOPOLITAN
HARPER'S BAZAAR
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ANKAMALL (BOYNER) | j =
PANORA (SEPHORA) ‘
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7. PROJE BUTGESI

Bltce plani, kendi calisma surecinizi planlamaniz, tasarimlarinizi uygulanabilir ve uygun
maliyetli medya araclarina gore gerceklestirmeniz ve sektorel ¢calismaya 6n hazirlik yapmaniz

amaciyla istenmektedir.

Tasarimlariniz  eskiz/storyboard/kurgu asamasindayken uygulanabilirliklerini ve butce
arastirmasini yapmaniz istenmekte ve bu arastirmalarinizi ara sinavlarda sunmaniz

beklenmektedir.

Faaliyet ve medya planinda belirtilen ¢alismalarin bitcelerini arastirarak yaklasik éngorilen

meblaglarin belirtecediniz bir gizelge hazirlamalisiniz.
8. KAYNAKCA

Proje yazarken kullanilan ve dipnotlarda belirtilen kaynaklarin detayli agiklamasi yapilir. Basili
kaynaklarda yazar, eser adi, basim yili ve yeri bilgilerine ek olarak dijital kaynaklarda erigsim

adresi de eklenmelidir. Kaynakga i¢in yazim kurallari bélimune bakiniz.



